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Kiinstliche Intelligenz

Steigende Bedeutung bei Versicherern @

Unternehmen ermaglichen Zukunftige Bedeutung von
vertrieblich Tatigen die generativer Kl im Vertriebsalltag

Nutzung generativer Ki

Sehr

Hoch 44 %

Gering 6 %

Sehr
gering 0%

® KI-Nutzung wird ermoglicht

O KI-Nutzung ist geplant
® Keine KI-Nutzung

Umgang mit Kl im Unternehmen:
Sicherheit und Verantwortung haben hohe Prioritat

Guidelines flir den beruflichen Einsatz Bedeutung von ethischen Aspekten

von Kl-Tools in den Unternehmen* bei der Nutzung von Kl-Tools
in den Unternehmen*
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Sind Noch nicht Gibt es Sehr Wichtig Weniger Nicht
vorhanden vorhanden, nicht wichtig wichtig wichtig
werden aber
gerade erstellt * Unternehmen, die Kl einsetzen, bzw. dies planen
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Weiterbildungsangebote Weiterbildungsinhalte zum Thema generative Kl
der Unternehmen fur ihre

vertrieblich Tatigen zum
Thema generative KiI

/

Richtiger Umgang
mit Kl-Tools
(z. B. gutes Prompting)

Rechtliche Aspekte
(z. B. Datenschutz)

Konkrete Anwen-
dungsfalle in
der Praxis

Ethische Aspekte
im Umgang mit
generativer Kl

® Sind vorhanden

Noch nicht vorhanden, Sonstige Inhalte
aber geplant

® Gibt es nicht
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Kl-Tools setzen neue Maf3stabe bei der
Lerncontent-Entwicklung

Unternehmen setzten Kl-Tools bei der
Erstellung von eigenen Lernangeboten ein

® Kl-Tools werden genutzt

O Nutzung von Kl-Tools geplant

® Keine Nutzung von Kl-Tools

Die Initiative gut beraten:
Drei starke Leistungsbausteine
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Qualitats- Uberbetriebliche Interessen-
sicherung Weiterbildungsdatenbank vertretung
durch Branchenstandards: individuelle Bildungskonten mit der Branche gegenuber
Audits, Zertifizierungen, Services und Nachweisen rund Gesetzgeber und Aufsichten

MalRnahmenchecks u. a. m. um die Weiterbildungspflicht

Umfrage der Initiative gut beraten
Anzahl der Teilnehmenden: 36
Stand Juli 2024




